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Inhalt der Beratung 

 
Abb. 1:Überarbeitete und SEO optimierte Website 

In diesem Projekt wurde die veraltete und nicht DSGVO‐konforme, auf dem CMS Joomla ba‐

sierende, Website in‐house mit projektbegleitender Unterstützung durch die BIT durch eine 

neue Website ersetzt. Hierzu wurde die Publishing Plattform Wordpress eingesetzt und der 

gesamte  Inhalt  für Suchmaschinen optimiert. Zudem wurden sämtliche Online Marketing 

Kanäle optimiert und erweitert. 

Zu Beginn wurden die Unterschiede insbesondere in der Administration der beiden Web‐Sys‐

teme erörtert, Beispiele begutachtet und daraufhin die Entscheidung für Wordpress getrof‐

fen. Die neue Struktur wurde besprochen insbesondere im Hinblick auf eine erhöhte Such‐

maschinenoptimierung. Es wurden relevante Suchbegriffe ermittelt und dann sämtliche In‐

halte, wie URL, Links, Bilder, Überschriften und Texte für die erwünschten Suchbegriffe ge‐

plant und erstellt. 

Ein besonderes Augenmerk lag auf der Steigerung der Usability. Dies wurde unter anderem 

durch eine Optimierung des Pagespeeds und somit kurzer Ladezeiten, leicht zu erfassender 

Inhalte und einer nutzerfreundlichen Navigation erreicht. Das Online Marketing wurde durch 

eine Überarbeitung der Social Media Profile und des Google MyBusiness Eintrags gestärkt 

und zielgruppengerecht aufgearbeitet. 

 


